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WAS IST SEA?

Search-Engine-Advertising (SEA) gehort zum Bereich des Such- SEA bezeichnet Werbeanzei-
maschinenmarketings. Mit SEA werden Werbeanzeigen auf den gen auf den Ergebnisseiten
Ergebnisseiten von Suchmaschinen wie z.B. Google geschaltet. von Suchmaschinen.

Die Anzeigen werden oberhalb der organischen Ergebnisse
ausgespielt. Auch Anzeigen auf Partnerwebseiten von Suchma-
schinen fallen in den Bereich von SEA. Diese Art von Anzeigen
nennt man auch Displaywerbung.

Google »

Anzeige

Anzeige

WIE FUNKTIONIERT SEA?

Die Anzeigenschaltung erfolgt liber die Buchung von . Die Basis einer jeden SEA
Keywords. Bei der Planung einer Kampagne kannst du im Vor- Anzeige sind Keywords.
aus festlegen, bei welchen Keywords bzw. Keyword-Kombinati-

onen deine Anzeige erscheinen soll.

www.sellwerk.de
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WAS KOSTET SEA?

Interessant ist, dass bei SEA nur dann Kosten fiir dich anfallen,
wenn ein Nutzer auf deine Anzeige klickt und damit auf deine
Website gelangt. Fur das reine Erscheinen der Anzeige fallen
also noch keine Kosten an. Die Kosten pro Klick (CPC) hangen
von vielen verschiedenen Faktoren abhangig.

Grundsatzlich gilt: Je beliebter ein Keyword ist, desto hoher ist
auch der Preis, den du pro Klick bezahlen muss.
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Bei SEA fallen nur Kosten an,
wenn ein Nutzer auch wirk-
lich auf deine Anzeige klickt.
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WAS IST DER UNTERSCHIED ZWISCHEN
SEO UND SEA?

Stellt man eine Anfrage bei einer Suchmaschine, gibt es grund-
satzlich zwei unterschiedliche Ergebnisbereiche:

Organischer Bereich

In diesem Ergebnisbereich einer Suchmaschinenabfrage . SEO bezeichnet den organi-
werden Ergebnisse gelistet, die aufgrund der durch die schen Bereich der Sucher-
Suchmaschine automatisch erfolgte Indizierung einen be- . gebnisse, also unbezahlte
sonders hohen Zusammenhang zwischen Suchbegriff und . Ergebnisse.

dem angebotenen Content aufweisen. Hierbei handelt es
sich um unbezahlte Ergebnisse. Bei der Search-Engine-Opti-
mization (SEO) wird der Internetauftritt hinsichtlich rele-
vanter Suchbegriffe fiir Suchmaschinen so optimiert, dass
die Platzierung in der organischen Ergebnisliste verbessert
wird.

Nicht-Organischer Bereich

Im nicht-organischen Bereich werden Website-Ergebnisse . SEA gehért zum nicht-organi-
angezeigt, die dafiir bezahlt haben, bei bestimmten Such- :  schen Bereich der Sucher-
begriffen in diesen Bereichen bevorzugt angezeigt zu wer- gebnisse. Fur Ergebnisse
den. Dies ist die Aufgabe von Search-Engine-Advertising muss direkt bezahlt werden.
(SEA). :

www.sellwerk.de



GOOGLE ADS: ANZEIGEN AUF GOOGLE

Mit Google Ads kannst du fiir dein Unternehmen online fast
Uberall Werbung schalten.

WAS IST GOOGLE ADS?

Google Ads ist das neue Programm, das alle Werbeplattfor-
men von Google und seinen Partnerwebsites abdeckt. Friiher
bekannt unter dem Namen Google AdWords passt sich Google
Ads nun an das veranderte Nutzerverhalten und an die neuen
Werbemoglichkeiten an.

Mit Google Ads ist es jetzt noch einfacher, relevante und ver-
trauenswirdige Anzeigen flr die gewlinschte Zielgruppe zu
schalten und passende Werbebotschaften zu prasentieren.
Mit dem Dienst werden Kunden genau da angesprochen, wo
sie unterwegs sind: Im Internet bei der Google-Suche, beim

Anschauen von Videos auf YouTube, beim Erkunden neuer Orte

auf Google Maps und vielen anderen Online-Aktivitaten.

WIE FUNKTIONIEREN GOOGLE ADS?

Grundsatzlich lauft Suchmaschinenwerbung mit Google Ads
wie folgt ab:

1. Ein Nutzer gibt auf Google eine Suchanfrage ein.

2. Deine Anzeige erscheint auf der Suchergebnisseite.
3. Der User klickt auf diese Anzeige.

4. Erlandet auf deiner Website und tatigt dort idealer-

weise die gewlinschte Aktion (z.B Kauf, Anmeldung
zum Newsletter, Kontaktaufnahme,...)
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Mit Google Ads kannst du
Werbeanzeigen auf Google
schalten.

Google Ads

www.sellwerk.de



WAS KOSTEN GOOGLE ADS?

Grundsatzlich gibt es bei Google Ads zwei Bezahlmodelle:

Pay-per-Click-Modell (PPC):

Beim Pay-per-Click-Modell bezahlst du nur fiir die Klicks
auf deine Anzeige. Im Durchschnitt kostet ein Klick bei
Google Ads zwischen 0,05€ und 4,00€.

Cost-per-Mille-Modell (CPM):

Beim diesem Modell zahlst du nur dann, wenn deine
Anzeigen auch sichtbar sind. Hierbei entstehen Kosten
pro 1.000 Impressionen. Die Kosten fiir Google Ads sind
also flexibel. Wie viel Geld du einsetzen solltest, lasst sich
nicht pauschal sagen. Je nach Konkurrenz, Tageszeit,
Qualitat der Anzeige und Suchanfrage schwanken auch
die Preise.

Vorteil von Google Ads ist, dass du dein maximales Budget, das
du pro Klick zu zahlen bereit bist, angeben kannst. Aullerdem

kannst du maximale Tages- und Monatsbudgets angeben, um
dein Budget nicht zu sprengen.

&)

=2

‘Quelle: @Netzproduzenten.de
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Bei Google Ads kannst du
genau festlegen, was du be-
reit bist, flir deine Anzeigen
auszugeben.

www.sellwerk.de



WIE FUNKTIONIERT DER GOOGLE ADS
LOGIN?

Wenn du ein Google Ads-Konto erstellen mochtest, brauchst
du eine E-Mail-Adresse und eine Website fir dein Unterneh-
men.

1. Gebe deine E-Mail-Adresse ein, die du fir die
Anmeldung in deinem neuen Google Ads-Konto
verwenden mochtest.

2. Gebe deine Websiteadresse ein.
3. Klicke auf ,,Weiter*,

4. Melde dich in deinem bestehenden Google-Konto
an oder erstelle ein neues Konto.

=» Wenn du bereits ein Google-Konto hast, geben
deine Google-E-Mail-Adresse und dein Passwort
ein und klicke dann auf ,Anmelden®.

=» Wenn du noch kein Google-Konto hast, klicke
einfach unten auf dem Bildschirm auf ,,Konto
erstellen®. Folge dann der Anleitung zur Erstellung
und Bestatigung eines neuen Google-Kontos.

WIE ERSTELLE ICH EINE GOOGLE ADS
ANZEIGE?

Google Ads bietet dir die Moglichkeit, Text-, Bild-, Display-
oder mobile Anzeigen zu erstellen. Hier zeigen wir dir, wie du
Anzeigen entwirfst, anlegest und gestaltest, die potenziellen
Kunden zeigen, dass sie bei deinem Unternehmen genau das
finden, was sie gesucht haben oder was sie nutzen oder kaufen
mochten.
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Google

Anmeldung

Weiter zu Gaogle Ads

E-Mail ader Telefannummer

E-Mail-Adresse vergessen?

Nicht Ihr Computer? Dann konnen Sie den Gastmodus
verwenden, um sich privat anzumelden.
Weitere Informationen

Konto erstellen

Bei Google Ads kannst du
zwischen verschiedenen
Anzeigetypen wahlen.

www.sellwerk.de
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SO ERSTELLST DU EINE TEXT-ANZEIGE:

1. Melde dich in deinem Google Ads-Konto an.
Wahle die Kampagne aus, die du bearbeiten moch-
test und in klicke in dieser Kampagne auf den Tab
»Anzeigen®.

2. Klicke auf ,+ um eine neue Anzeige zu erstellen,
und wahle dann die Option , Textanzeige“ aus.

3. Hier kannst du den Text fiir deine Onlineanzeige
einfiigen. Jede Google Ads Anzeige besteht aus
folgenden Teilen, die du selbst eingeben kannst:

+ Anzeigentitel: Dies ist der wichtigste Teil lhrer
Anzeige - sowohl hinsichtlich der auffalligen
SchriftgroRe als auch bezliglich des ersten Ein-
drucks fiir potenzielle Kunden. Der Titel Ihrer
Anzeige sollte klar benennen, was |hr Unterneh-
men ist bzw. welches Produkt oder welche Dienst-
leistung Sie anbieten.

+ Textzeilen: In diesen zwei Zeilen kdnnen Sie ge-
nauer beschreiben, was Sie anbieten, und dem
potenziellen Kunden vermitteln, warum er oder
sie Ihre Website besuchen sollte.

+ Angezeigte URL: Die angezeigte URL ist meist
nicht die eigentliche Seite, auf die Nutzer nach
dem Klick auf Ihre Anzeige weitergeleitet werden,
sondern in der Regel die Startseite lhres Unter
nehmens. Betrachten Sie sie einfach als lhr
,Firmenschild“ im Internet, da der Link hierzu
in lhrer Anzeige sichtbar ist.

+ Ziel-URL: Dies ist die eigentliche Seite, auf die
Nutzer gelangen, wenn sie auf lhre Anzeige kli-
cken. Sie sollte immer diejenige Seite lhrer
Website sein, die fiir die Nutzersuche am rele-
vantesten ist.
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WIE SORGE ICH DAFUR, DASS NUTZER
MEINE ANZEIGE SEHEN?

Nutzer, die auf Google suchen, konnen dies aus zahlreichen
Griinden tun - sie suchen Produkte, Dienstleistungen, Informa-
tionen oder auch Lésungen fiir ein Problem. Weltweit werden
auf Google pro Tag 3,6 Milliarden Suchanfragen gestellt.

Fur dich als Anbieter sind naturlich nicht alle dieser Suchanfra-
gen von gleicher Relevanz. Daher ist es wichtig, die flr deine
Kunden relevanten Inhalte mit festzulegen. Um deinen Kunden
die fiir sie relevanten Inhalte anzuzeigen, kannst du Keywords
nutzen. Keywords sind Worte und Wort Kombinationen, mit
denen dein Produkt oder deine Dienstleistung gefunden wer-
den soll und mit denen dich Nutzer suchen wiirden. Vorteil von
AdWords ist es, dass du in deinen Kampagnen selbst bestim-
men kannst, bei welchen Keywords deine Anzeigen geschaltet
werden sollen.

‘Quelle: www.adwords-de.blogspot.com
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Du entscheidest selbst, bei
welchen Keywords deine An-
zeige geschaltet werden soll.

www.sellwerk.de



stock.adobe.com

Ingka

© Jiw

o
<

SELLWERK

WAS MUSS ICH BEI DER AUSWAHL VON KEYWORDS BEACHTEN?

1. Versetze dich in den Kopf deiner Kunden

Uberlege dir, was deine Kunden in der Suchleiste eingeben, wenn sie nach
deinen Produkten oder Dienstleistungen suchen. Auch hier kann dir der
Google Ads Keyword Planner mit Vorschlagen helfen.

. Uberpriife das Suchvolumen deiner Keyword-ldee

Wenn du genauer wissen mochtest, wie viele Menschen pro Monat nach einem
bestimmten Keyword oder einer Wortkombination suchen, macht es Sinn,

das Suchvolumen deiner Keywords zu liberprifen. Auch das Suchvolumen
kannst du mit dem Keyword Planner von Google ermitteln.

. Priife Alternativen und werde prazise

Naturlich googlen mehr Menschen nach ,Restaurant als ,Pizza Restaurant
NUrnberg®. Daher solltest du deine Keywords so wahlen, diese deine Leistungen
so prazise wie moglich beschreiben. Hierzu lohnt es sich auch Alternativen zu
prufen, indem man sich verwandte Suchanfragen anschaut. Hierzu googlest

du einfach das gewlinschte Keyword und scrollst bis ans Ende der ersten
Suchergebnisseite.

Verwandte Suchanfragen

Q sellwerk erfahrungen Q sellwerk telefennummer
Q,  sellwerk kiindigen Q sellwerk miiller verlag
Q sellwerk prime Q sellwerk kununu

Q sellwerk jobs Q sellwerk kontakt

www.sellwerk.de
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UBERPRUFE DEINE KONKURRENZ
FUR DAS KEYWORD

Wenn du dir erst einmal ein Keyword liberlegt hast, solltest

du dieses erst einmal googlen und dir die Ergebnisse genau an-
schauen: Passt dein Unternehmen zu diesen Ergebnissen?
Hast du gegen deine Konkurrenten eine Chance? Hast du
bessere Inhalte zu bieten als die Seiten, die oben in den Such-
ergebnissen auftauchen?

WAS SIND NISCHENKEYWORDS?

Zu den Nischenkeywords gehoren Suchbegriffe, die zwar wenig
Traffic, aber dadurch auch wenig Konkurrenz haben. Fiir diese
Keywords kannst du relativ schnell ranken. Richtig optimiert
kannst du auch mit diesen Keywords schnell einen hohen
Traffic gewinnen. Nischenkeywords gehdren haufig zu den
transaktionalen Suchanfragen. Das bedeutet, der Nutzer sucht
bereits mit einer festgelegten Kaufabsicht.

KEYWORD Q
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Nischenkeywords haben
wenig Traffic, aber dadurch
auch wenig Konkurrenz.
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WIE LANGE DAUERT EINE KEYWORD-

RECHERCHE?

Eine Keywordrecherche braucht seine Zeit und ist relativ Nehme dir flr die Keyword-
arbeitsintensiv. Du musst dich auf die Inhalte konzentrieren, . recherche geniigend Zeit, um
mit denen du potenzielle Kunden anlockst. Hilfreiche Keyword :  die passenden Keywords fir

Tools unterstiitzen deine Recherche. dich auszuwahlen.

TOOLS FUR DIE KEYWORDRECHERCHE

Um die richtigen Keywords flir deine Google Anzeige oder Web-
site herauszufinden, gibt es einige Tools, die helfen. Wir stellen
euch die wichtigsten kostenlosen Keywordrecherche Tools vor:

1. Google Keyword-Planner
Der Keyword-Planner von Google hilft euch dabei,
mit relativ wenig Aufwand relevante Schlagworte fir
eure Google Anzeigen oder die Optimierung eurer
Website zu recherchieren.

Ihr konnt das Tool also sowohl zu Anzeigenschaltung
auf Google, als auch fiir die Suchmaschinenoptimie-
rung nutzen.

Folgende Funktionen halt der Google Keyword-

Planner fur euch bereit:

+ Suchvolumen und Trends herausfinden.

+ Mithilfe einer Wortgruppe nach neuen Keywords
suchen.

« Eine erstellte Liste mit Keywords eingeben,
um sich Prognosen anzeigen zu lassen.

« Prognosen fiir Kampagnen oder Keywords
erhalten.

Einzige Voraussetzung zur Nutzung des Google

Keyword-Planner ist ein aktives Google-Werbekonto.

Die Nutzung des Keyword-Planners ist kostenlos.

« Wo finde ich den Keyword-Planner?

«  Zueurem Google Ads-Konto kommt ihr unter
dem Menupunkt = Tools = Planung = Keyword-
Planner.

www.sellwerk.de
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2. Google Trends

Mit Google Trends kannst du erfahren, wie oft In den Google Trends findest
bestimmte Schliisselwdrter, Themen und Phrasen : du heraus, wie beliebt einzel-
in einem bestimmten Zeitraum abgefragt wurden. ne Begriffe und Themen sind.

Dadurch findest du heraus, wie beliebt einzelne
Begriff sind und Trends anhand der meist gesuchten
Begriffe erstellen. Unterscheiden kannst du die
Ergebnisse zudem fir die gesamte Welt oder in ein-
zelne Regionen.

Google Trends

= GoogleTrends  Erkunden

@® maler miinchen ; .
Suchbegriff : + Vergleichen

Deutschland ¥ letzte 12 Monate ¥ Alle Kategorien ¥ Websuche v

Interesse im zeitlichen Verlauf

| 4=
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3. Google Suggest

Gibst du bei Google nacheinander deine Suchanfrage Google Suggest listet dir
in die Suchleiste ein, wird dir schon wahrend der . direkt bei deiner Suchanfrage
Eingabe haufig gesucht Anfragen fir die jeweilige haufig gesucht Anfragen auf.

Suche direkt unterhalt des Suchschlitzes angezeigt.
Das nennt man Google Suggest. Von Google wird die
Funktion ,Autocomplete” genannt.

Q. maler minchen| X U
©. maler minchen

©.  maler minchen preise

. maler minchen schwabing

©. maler minchen pasing

. maler minchen moosach

©.  maler minchen laim

©.  maler munchen jobs

r

/O

maler minchen kosten

©.  maler minchen trudering

Diese Funktion spart Zeit und der Nutzer erhalt
die Moglichkeit einen Einblick tiber die haufigsten
Suchanfragen anderer Nutzer zu erlangen.

Von diesen kannst du dich wiederum inspirieren
lassen.

www.sellwerk.de
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WIE SCHREIBE ICH EINE PASSENDE UBER-
SCHRIFT UND EINE BESCHREIBUNG?

Der Text deiner Anzeige kann der wesentliche Faktor sein, der Der Text deiner Anzeige
dariiber entscheidet, ob ein Nutzer auf deine Anzeige klickt . entscheidet, ob ein Nutzer
oder auf die eines Wettbewerbers. Dabei ist es wichtig, dass . auf deine Anzeige klickt oder
der Text deiner Anzeige zur Suchintention und den entspre- nicht.

chenden Keywords passt und dass er potenziellen Kunden eine
Losung fur ihre Probleme anbietet.

Hier ein kurzes Beispiel:

UBERSCHRIFT TEEEERER

Anzeige - hallo.selwerk.de/dein-profi-fur/fonlinemarketing ¥ 0911 3003029

SELLWERK - fliihrender Anbieter | kostenloses Marketingwissen 4---5

Uber 120.000 Kunden vertrauen uns als DEM préamierten Digitalexperten fir den Mittelstand!
Onlineseminare & Downloads - jetzt kostenlos vom mehrfach ausgezeichneten...

. 2»
gratis Buchungskalender - Unser Blog :

BESCHREIBUNG/
ANZEIGENTEXT

WARUM LOHNT SICH SUCHMASCHINENWERBUNG
FUR DEIN UNTERNEHMEN?

Schnelle sichtbare Ergebnisse: Im Vergleich zu SEO-MaRnahmen kénnen durch
bezahlte Anzeigen schneller Ergebnisse sichtbar gemacht werden.

Du kannst deine Zielgruppe genau dort erreichen, wo sie nach deinen Produkten
und Dienstleistungen sucht.

Mochtest du eine neue Website oder Aktion bekannt machen, kannst du diese

durch Suchmaschinenwerbung schnell bekannt machen und gleich Traffic
auf deine Seite locken.
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